
Handvatten voor Responsive Search Ads

1. Minimaal 9 koppen en 2 beschrijvingen. Hoe meer koppen (max 15) en beschrijvingen (max 4),
des te meer variaties Google kan testen.

2. Neem zoekwoorden uit bijbehorende campagne op in kop 1 t/m 3. Denk hierbij aan zoekwoorden die
overeenkomen met uw merk, producten of diensten in de betreffende campagne.

3. Varieer voldoende qua inhoud en lengte van de koppen zodat Google hiermee kan testen.

4. De koppen met blauwe pins 1, 2 & 3 worden op de bijbehorende posities 1, 2 & 3 weergegeven.
Voorbeeld: drie verschillende koppen met pin 1 worden afgewisseld op positie 1.
Zorg dat de combinaties tussen koppen 1, 2 en 3 logische advertentieteksten vormen.

  Responsive Search Ads Cheat Sheet

Neem zoekwoorden van
bijbehorende campagnes
op in de eerste 3 koppen.
Bijv. merk, product of
dienst.

Beschrijf onderscheidende en specifieke voordelen en
kenmerken van uw merk, product en of dienst.

Spoor mensen aan om tot actie over te gaan zoals bellen,
klikken, mailen, kopen, aanmelden, offerte aanvragen.

Varieer in
lengte

Call to action

Voordelen /
kenmerken

Merk / product

Minimaal 2 beschrijvingenMinimaal 9 Koppen



Oproep extensie

Promotie

Google Ads hulp nodig? Neem contact op met juGO!

 Bezoek de website
 Bel of WhatsApp
 Stuur een mail

4 Sitelinks

Er kunnen maximaal 3 koppen en 2
beschrijvingen tegelijk getoond

worden.

  Zo komen de advertenties er uit te zien

jugovsp.com
085-2129085
info@jugovsp.com


	1 -   Responsive Search Ads Cheat Sheet
	2 - Dia2

